
L’offerta turistica italiana è estremamente 
differenziata, specie per gli elementi di carattere 
storico-culturale che costituiscono la principale 

motivazione di viaggio dei turisti. L’obiettivo 
di questo seminario è quello di analizzare il 

sistema turistico nazionale secondo un approccio 
diverso, strategicamente emozionale, allo scopo 
di rendere le mete italiane altamente competitive 
a livello mondiale. Per farlo, il singolo operatore 

e le aziende turistiche devono comprendere 
l’importanza del Destination Management, 
orientato a tradurre le risorse presenti sul 

territorio in elementi di attrazione per il turista 
e a sviluppare reti che coinvolgano anche 

i piccoli territori, fonte di ricchezza 
inestimabile per il nostro Paese.
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